
Augmenter le trafic de son site : 
12 techniques qui transforment

vos visiteurs en clients



 

 
Vous voulez plus de trafic sur votre site ? Parfait. Mais voici la vraie question : voulez-vous 
juste des visites, ou voulez-vous des clients ? 

Parce qu'attirer 10 000 visiteurs par mois, c'est génial sur le papier. Mais si ces personnes 
ne cherchent pas ce que vous proposez, ne comprennent pas votre offre ou quittent votre 
site en 12 secondes... c'est comme ouvrir un restaurant cinq étoiles au milieu du désert. 

La bonne nouvelle ? Tube2Com vous a concocté 12 techniques éprouvées pour augmenter 
le trafic de son site ET le transformer en opportunités commerciales. Pas de recette 
magique, pas de "hacks qui changent tout en 24h". Juste des stratégies concrètes qui 
marchent quand on les applique correctement. 

Les outils indispensables (Le kit de survie) 
Avant d'attaquer la stratégie, assurez-vous d'avoir les bons outils. Voici notre sélection pour 
démarrer : 

 

 

 
 

 

1. Exploitez vos pages déjà proches du top (position 8-20) 



 
Le principe : Avant de créer du nouveau contenu, optimisez ce qui est presque en première 
page de Google. C'est le levier le plus sous-estimé et pourtant le plus rentable. 

Rendez-vous dans Google Search Console (si vous ne l'avez pas encore, cherchez "Google 
Search Console" sur Google et suivez les étapes pour connecter votre site - c'est gratuit et 
ça prend 5 minutes) et filtrez les requêtes où vous êtes en position 8 à 20. Ces pages sont à 
deux doigts d'exploser en trafic. Pourquoi ? Parce que passer de la page 2 à la page 1 peut 
multiplier vos clics par 5 ou 10. 

Concrètement, voici comment booster ces pages : 

Enrichissez le contenu : ajoutez des sections manquantes, des exemples concrets, des 
chiffres récents. 

Ne vous contentez pas de compter les mots. Analysez ce qui est présent chez vos 
concurrents et absent chez vous. Ces "trous" dans votre contenu peuvent expliquer 
pourquoi vous stagnez en position 8-12 alors que d'autres dominent le top 3. 

Exemple concret : Vous vendez des meubles en bois et visez la requête "meuble en bois 
massif". En analysant les 5 premiers résultats, vous constatez que 4 sur 5 incluent une FAQ 
détaillée sur l'entretien : 

● Comment protéger le bois de l'eau ? 
● Quelle huile utiliser pour nourrir le bois ? 
● Comment réparer une rayure ? 
● À quelle fréquence entretenir ses meubles ? 

Votre article ? 800 mots sur les avantages du bois massif, mais zéro mention de l'entretien. 

Le problème : Google comprend que les utilisateurs cherchant "meuble en bois massif" 
s'interrogent aussi sur la durabilité et l'entretien. Vos concurrents répondent à cette intention 
de recherche, pas vous. Résultat : vous passez à côté d'un signal de pertinence crucial. 

L'action à mener : 

● Ajoutez une section "Guide d'entretien" (300-500 mots) 
● Intégrez une FAQ avec 5-8 questions pratiques 
● Enrichissez avec des visuels (avant/après d'un meuble entretenu) 
● Passez de 800 à 1500-2000 mots avec du contenu utile, pas du remplissage 

Si votre concurrent a un article de 2000 mots bien structuré et que vous en avez 800, vous 
savez ce qu'il vous reste à faire. Mais surtout : identifiez les angles manquants qui 
expliquent l'écart de performance. 

Retravaillez vos titres et meta descriptions : ils doivent donner envie de cliquer. Pas "Guide 
SEO" mais "Guide SEO 2025 : 12 techniques pour tripler votre trafic". 

Renforcez le maillage interne ET externe 



 
Maillage interne : Ajoutez 5 à 10 liens depuis d'autres pages de votre site vers cette page. 
Google comprendra qu'elle est importante et mérite d'être mieux positionnée. 

Maillage externe : N'ayez pas peur de sourcer des sites de qualité. Contrairement à une 
idée reçue, les liens sortants bien choisis renforcent votre crédibilité aux yeux de Google et 
de vos lecteurs. 

Exemple concret : Sur votre article "meuble en bois massif", vous pouvez : 

● Lier vers une étude de l'ADEME sur l'impact environnemental du bois vs autres 
matériaux 

● Pointer vers un guide technique du FCBA (Institut technologique Forêt Cellulose 
Bois) sur les essences de bois 

● Renvoyer vers un article spécialisé d'un média de référence (Maison & Travaux, 60 
Millions de Consommateurs) qui approfondit les certifications forestières 

Pourquoi ça marche : 

● Pour Google : Vous montrez que votre contenu s'inscrit dans un écosystème 
d'informations fiables, ce qui renforce votre E-E-A-T (Expertise, Expérience, Autorité, 
Fiabilité) 

● Pour l'utilisateur : Vous lui offrez la possibilité d'approfondir un aspect spécifique 
sans surcharger votre propre article 

● Bonus : Cela peut inciter ces sites à remarquer votre contenu et potentiellement 
créer un backlink (lien externe pointant vers votre site)naturel en retour 

La règle d'or : 2-4 liens externes de qualité vers des sources complémentaires (pas 
concurrentes directes) par article de fond. 

Résultat attendu : En quelques semaines, vous pouvez gagner 3 à 5 positions et multiplier 
votre trafic par 2 ou 3 sur ces pages. C'est le quick win par excellence. 



 

 

2. Maîtrisez les 3 piliers du SEO 
Difficulté : Moyen Temps : Variable selon les chantiers 

Le principe : Le SEO repose sur trois fondations. Si l'une est bancale, tout l'édifice 
s'effondre. Comprendre ces piliers vous évite de partir dans tous les sens. 

Pilier 1 : La technique 

Votre site doit être “crawlable”, autrement dit explorer votre site par Google, rapide et propre. 
Google doit pouvoir l'explorer sans difficulté. Si votre site met 8 secondes à charger, si des 
pages retournent des erreurs 404, si votre mobile est un cauchemar... vous perdez la partie 
avant même de commencer. Vérifiez régulièrement votre sitemap, corrigez les liens cassés, 
compressez vos images, et assurez-vous que tout fonctionne sur smartphone. 

Par où commencer ? Suivez cet ordre de priorité : 

1. Testez votre vitesse sur PageSpeed Insights (gratuit, par Google) → corrigez les points 

rouges en priorité 2. Vérifiez sur votre téléphone que tout s'affiche bien et que les boutons 

sont cliquables facilement 3. Si vous avez un WordPress, installez un plugin type Yoast SEO 

ou Rank Math qui gère automatiquement le sitemap et les bases techniques 4. Si vous êtes 

plus avancé : compressez vos images (TinyPNG, Squoosh), limitez les scripts et plugins 

inutiles, activez la mise en cache 

Pour vous aider, nous avons listé les meilleurs plugins pour votre site, qui pourront vous 
simplifier la vie, que ça soit pour la technique ou le contenu. Ça se passe ici :  

https://www.tube2com.com/les-fondations-techniques-dun-site-pour-reussir-son-seo/
https://www.google.com/?hl=fr
https://www.tube2com.com/notre-top-15-des-meilleurs-plugins-seo-wordpress-en-2026/


 
 

Pilier 2 : Le contenu 

Avant même de parler de qualité, posez-vous LA question essentielle : qu'attend réellement 
l'utilisateur derrière cette requête ? 

Décryptez l'intention de recherche : le piège à éviter 

Prenons "meuble scandinave". Que cherche l'internaute ? 

● Une fiche produit pour acheter ? 
● Des photos d'inspiration type Pinterest ? 
● Un article informatif sur le style scandinave ? 
● Un comparatif "scandinave vs industriel" ? 
● Une vidéo d'aménagement ? 

Le problème : Si vous créez un article de blog de 2000 mots alors que l'utilisateur veut 
acheter ou s'inspirer visuellement, vous passez complètement à côté. 

Comment vérifier l'intention ? 

1. Analysez la SERP (= la page de résultats Google) : Tapez votre requête dans Google. 
Les 3 premiers résultats sont des fiches produits, des galeries photos ou des guides ? 

2. Regardez les features Google : 

● Carrousel d'images en haut → besoin visuel 

● Google Shopping (encart avec prix et produits) → intention d'achat 

● "People Also Ask" (autres questions posées) → attentes informationnelles 

Exemple d'erreur fréquente : "Mon article 'chaussures de running' stagne en page 2." → 

Diagnostic : La SERP montre des fiches produits (Nike, Décathlon) → Son contenu : Un 

guide de blog → Mauvaise intention. Google veut du e-commerce, pas de l'info. 

Ensuite : la qualité du contenu 

Une fois l'intention validée, résolvez le problème. Si quelqu'un cherche "comment augmenter 
le trafic de son site", donnez-lui des étapes concrètes, des exemples chiffrés, des outils 
actionnables. Pas une définition théorique. 

La règle d'or : Format du contenu = Intention de recherche. Pas l'inverse. 

Pilier 3 : La popularité 



 
Votre site gagne en crédibilité grâce aux liens d'autres sites (les backlinks). Plus vous êtes 
cité par des sources de qualité, plus Google vous fait confiance. Un lien depuis un média 
reconnu ou un blog influent de votre secteur vaut mieux que 100 liens depuis des annuaires 
pourris. 

 

Résultat attendu : En équilibrant ces trois piliers, vous construisez une stratégie SEO solide 
et durable. Pas de miracle en 48h, mais des résultats qui tiennent dans le temps. 

3. Créez du contenu qui répond à une vraie intention 
Le principe : Ne partez pas des mots-clés, partez des questions réelles de vos prospects. 
C'est la différence entre un contenu qui attire du trafic inutile et un contenu qui convertit. 

Vos futurs clients ne cherchent pas "stratégie d'acquisition digitale" (sauf s'ils sont 
consultants). Ils cherchent "comment augmenter le trafic de mon site", "pourquoi mon site ne 
génère pas de leads", "combien coûte un audit SEO". Ce sont ces questions-là que vous 
devez adresser. 

Il existe trois types d'intention de recherche : 

Comprendre l'intention : est-ce le bon mot-clé pour vous ? 

Avant de créer du contenu, posez-vous la question : ce mot-clé correspond-il à ce que vous 
proposez ? 

Prenons "chaise de bureau". Que veut l'utilisateur ? 

● Une fiche produit pour acheter directement ? 
● Un comparatif "meilleures chaises ergonomiques 2025" ? 
● Un guide "comment choisir sa chaise de bureau" ? 
● Des avis utilisateurs ? 
● Une vidéo de test ? 

L'enjeu : Si vous êtes un blog ergonomie et que la SERP est dominée par IKEA, Amazon et 
Bureau Vallée, ce n'est pas votre combat. Google veut montrer des sites e-commerce, pas 
du contenu informatif. 

Les trois grandes intentions à identifier : 

Intention informationnelle : "Comment...", "Pourquoi...", "Guide..." → L'utilisateur veut 

comprendre → Créez des guides, tutoriels, explications détaillées 



 
Intention commerciale : "Meilleur", "Comparatif", "Prix", "Avis" → L'utilisateur compare ses 

options → Créez des comparatifs honnêtes, études de cas, pages services 

Intention transactionnelle : "Acheter", "Devis", "Prestataire" → L'utilisateur est prêt à passer à 

l'action → Créez des landing pages, formulaires courts, offres claires 

La méthode simple : 

1. Tapez le mot-clé dans Google 
2. Regardez les 3 premiers résultats : sont-ils du même type que ce que vous voulez 

créer ? 
3. Si non, changez de mot-clé ou adaptez votre format 

Objectif : Ne perdez pas 3 mois à optimiser un contenu sur un mot-clé dont l'intention ne 
correspond pas à votre business. 

Le framework qui marche pour structurer votre contenu : 

1. Problème : ce que vit l'utilisateur "Votre site génère 1000 visites par mois, mais zéro 
demande de contact" 

2. Diagnostic : pourquoi ça arrive "Le trafic n'est pas qualifié, ou votre page ne convainc 
pas" 

3. Solution : méthode + étapes concrètes "Voici comment qualifier votre trafic et 
optimiser vos pages" 

4. Outils : pour aller plus vite "Search Console + Hotjar + Google Analytics" 
5. CTA : proposition d'aide "Besoin d'un coup de main ? Demandez un audit 

personnalisé" 

Résultat attendu : Un contenu qui attire les bonnes personnes, répond à leurs questions, et 
les guide naturellement vers votre offre. 

https://search.google.com/search-console/welcome?hl=fr
https://www.hotjar.com/fr/
https://tagmanager.google.com/?hl=fr


 

 

 

4. Optimisez votre maillage 

Le principe : Le maillage interne est l'arme secrète des sites qui cartonnent en SEO. C'est 
simple à mettre en place, gratuit, et redoutablement efficace. Pourtant, 90% des sites le 
négligent. 

Voici comment ça marche : quand vous créez des liens entre vos propres pages, vous aidez 
Google à comprendre la structure de votre site et l'importance de chaque page. Mais 
surtout, vous distribuez "l'autorité" de vos pages à fort trafic vers vos pages business qui en 
ont besoin. 

La règle d'or : liez vos pages business (services, devis, contact) depuis vos contenus à trafic 
(guides, articles, tutos). Pas l'inverse uniquement. Si votre article "Comment augmenter le 
trafic de son site" génère 2000 visites par mois, utilisez-le pour pousser votre page "Audit 
SEO" ou "Accompagnement SEO". 

Comment faire concrètement : 

Utilisez des ancres descriptives. Oubliez "cliquez ici" ou "en savoir plus". Préférez "audit 
SEO technique" ou "optimisation de contenus SEO". Google comprend mieux, et vos 
visiteurs aussi. 



 
Créez des clusters thématiques : une page pilier centrale (exemple : "Augmenter le trafic de 
son site") entourée de 6 à 12 articles satellites (exemple : "Maillage interne", "Backlinks", 
"Vitesse du site"). Chaque article satellite renvoie vers la page pilier, et la page pilier renvoie 
vers tous les satellites. C'est un cercle vertueux. 

Ajoutez 5 à 10 liens internes par page importante. Pas 50 (vous diluez la puissance), pas 1 
(vous ne capitalisez pas assez). Entre 5 et 10, c'est le sweet spot. 

Résultat attendu : Vos pages business grimpent dans Google, votre taux de rebond diminue, 
et vos visiteurs découvrent plus facilement vos offres. 

5. Obtenez des backlinks de qualité 
Difficulté : Avancé Temps : 1-2h par semaine en continu 

Le principe : qu'est-ce qu'un backlink ? 

Un backlink, c'est comme une lettre de recommandation pour votre site, version digitale. 
Concrètement : un autre site place un lien vers le vôtre dans son contenu. Il vous crédite, 
vous fait confiance, vous recommande. 

Plus vous en avez (et plus ils viennent de sites de qualité), plus Google considère que vous 
êtes une référence dans votre domaine. 

 

 

Exemple : Si Le Figaro, Batiactu et La Maison des Travaux pointent vers votre site de BTP, 
Google comprend que vous êtes légitime. Si ce sont 50 annuaires pourris, ça ne sert à rien 
(voire ça vous pénalise). 

Comment voir vos backlinks actuels ? 

Avant de chercher à en obtenir de nouveaux, faites l'état des lieux. Vous avez besoin d'un 
outil d'analyse : 

Les outils pour auditer vos backlinks : 

● Majestic : Le plus fiable pour analyser la qualité et la quantité de vos liens (à partir de 
50€/mois, essai gratuit disponible - le plus simple pour débuter) 

● Ahrefs : Très complet mais plus cher (à partir de 99€/mois, essai gratuit 7 jours) 
● SEMrush : Pratique si vous l'utilisez déjà (mais moins précis sur les backlinks, à 

partir de 100€/mois) 
● Google Search Console : Gratuit, montre une partie de vos liens (mais incomplet - à 

utiliser en complément) 

Connectez l'un de ces outils, entrez votre nom de domaine, et vous verrez : 



 
● Combien de sites pointent vers vous 
● Lesquels sont de qualité (autorité du domaine) 
● Quelles pages de votre site reçoivent le plus de liens 

La vraie question : comment en obtenir plus ? 

Supplier des gens pour obtenir un lien, c'est épuisant et peu efficace. Il existe de meilleures 
stratégies (on y revient juste après). 

Stratégie 1 : Créez des actifs linkables 

Au lieu de demander des liens, créez du contenu que les gens veulent citer naturellement. 
Exemples : une étude de cas avec des chiffres exclusifs, un template gratuit ultra-utile, un 
outil en ligne, un guide définitif sur un sujet précis. Si vous créez "La checklist audit SEO en 
50 points (PDF gratuit)", les blogs de votre secteur vont la partager d'eux-mêmes. 

Stratégie 2 : Activez vos partenariats 

Vous avez des fournisseurs, des clients, des partenaires commerciaux ? Demandez-leur un 
lien depuis leur page "Partenaires" ou "Ils nous font confiance". C'est simple, légitime, et 
souvent ignoré. Pensez aussi aux associations professionnelles et aux annuaires qualitatifs 
de votre secteur (pas les annuaires pourris, les vrais). 

Stratégie 3 : Faites du Digital PR 

Créez du contenu avec un angle "data" ou "actualité" et contactez des journalistes ou 
blogueurs. Exemple : "Étude exclusive : 73% des sites e-commerce perdent 40% de leur 
trafic à cause de ce problème technique". Les médias adorent les chiffres inédits et les 
angles originaux. Préparez un communiqué court, identifiez 20 contacts pertinents, et 
envoyez votre pitch. 

Conseil pratique : Si vous manquez de temps, visez un actif linkable par trimestre et une 
routine d'outreach mensuelle (10 contacts). C'est largement suffisant pour construire une 
autorité solide sans y passer vos journées. 

Résultat attendu : En 6 mois, vous pouvez obtenir 10 à 30 backlinks de qualité. Ça peut 
sembler peu, mais quelques bons liens valent mieux que 1000 mauvais. 



 

 

6. Améliorez la vitesse et l'expérience utilisateur 
Le principe : Augmenter le trafic sans améliorer l'expérience utilisateur, c'est remplir un seau 
percé. Vous travaillez des mois sur votre SEO, vous générez enfin 5000 visites par mois... et 
80% des visiteurs quittent votre site en moins de 10 secondes. Frustrant, non ? 

Voici les trois chantiers prioritaires : 

Vitesse de chargement 

Un site qui met plus de 3 secondes à charger perd la moitié de ses visiteurs avant même 
qu'ils voient quoi que ce soit. C'est un fait. 

Actions concrètes : 

● Compressez vos images (TinyPNG, Squoosh) 
● Limitez les scripts et plugins inutiles 
● Activez la mise en cache 
● Envisagez un CDN (Content Delivery Network = réseau qui accélère la distribution 

de vos contenus dans le monde entier) si vous avez une audience internationale 

Testez votre vitesse avec PageSpeed Insights de Google et corrigez les points rouges en 
priorité. 

 

https://tinypng.com/
https://squoosh.app/
https://www.tube2com.com/notre-top-15-des-meilleurs-plugins-seo-wordpress-en-2026/
https://pagespeed.web.dev/


 
Navigation intuitive 

Vos visiteurs doivent trouver ce qu'ils cherchent en 1 à 2 clics maximum. Si quelqu'un arrive 
sur votre site et doit fouiller 5 minutes pour trouver votre page "Services" ou votre formulaire 
de contact, il va partir chez un concurrent. Créez un menu clair, mettez en avant vos pages 
prioritaires, et ajoutez un moteur de recherche interne si vous avez beaucoup de contenu. 

Optimisation mobile 

Plus de 60% de votre trafic vient probablement du mobile. Si votre site est pénible à utiliser 
sur smartphone (boutons trop petits, texte illisible, formulaire galère), vous perdez la majorité 
de vos visiteurs potentiels. Testez votre site sur plusieurs tailles d'écran, assurez-vous que 
tous les boutons sont cliquables facilement, et simplifiez vos formulaires (moins de champs 
= plus de conversions). 

Résultat attendu : Un taux de rebond qui diminue, un temps passé sur le site qui augmente, 
et surtout... des visiteurs qui ne fuient plus avant même d'avoir lu votre contenu. 

7. Utilisez Google Search Console comme une mine d'or 
Le principe : Google Search Console (GSC) est gratuit, et c'est probablement l'outil le plus 
puissant pour augmenter votre trafic. Pourtant, beaucoup de sites ne l'utilisent jamais ou se 
contentent de vérifier que "tout va bien". Énorme erreur. 

Dans le rapport “Performance”, vous voyez tout : les clics, les impressions, les requêtes qui 
vous amènent du trafic, et surtout... celles qui pourraient vous en amener. C'est là que vous 
découvrez vos opportunités en or. 

 

Voici les trois signaux à traquer absolument : 



 
Beaucoup d'impressions, peu de clics 

Votre page apparaît dans les résultats Google (impressions), mais personne ne clique. 
Problème de titre, de meta description, ou d'angle qui ne donne pas envie. Vous êtes visible 
mais pas attractif. Solution : retravaillez vos titres pour qu'ils soient plus accrocheurs et vos 
meta descriptions pour qu'elles promettent un bénéfice clair. 

Des clics en baisse 

Vous perdiez du terrain. Soit la concurrence s'est renforcée, soit votre contenu est devenu 
obsolète, soit Google a changé ses critères. Il faut réagir vite : rafraîchissez le contenu, 
ajoutez des infos récentes, améliorez la structure. 

Des pages vues mais aucun contact 

Les gens arrivent sur votre site et repartent aussitôt sans agir. Soit votre trafic n'est pas 
qualifié (vous attirez les mauvaises personnes avec les mauvais mots-clés), soit votre page 
ne convainc pas (pas de CTA clair, pas de preuves, offre floue). Les deux se corrigent. 

Astuce bonus : Le nouveau rapport Insights de Google Search Console simplifie tout ça. 
Même sans être expert data, vous comprenez rapidement ce qui performe et ce qui cloche. 

Résultat attendu : En une heure par mois dans Search Console, vous identifiez 3 à 5 
opportunités concrètes d'augmentation de trafic. 

 

 

8. Rafraîchissez vos anciens contenus 
Le principe : Créer du nouveau contenu, c'est bien. Mais optimiser ce qui existe déjà, c'est 
souvent plus rapide et plus rentable. Un article qui rankait bien il y a 2 ans peut avoir perdu 
des positions simplement parce qu'il est devenu obsolète. 

Voici comment procéder : 

Identifiez dans Search Console vos contenus en perte de vitesse : ceux qui généraient du 
trafic avant et qui en génèrent moins maintenant. Ouvrez-les et posez-vous ces questions : 
les statistiques sont-elles à jour ? Les screenshots sont-ils récents ? Y a-t-il des nouvelles 
informations importantes qui manquent ? Le format est-il toujours adapté (liste, guide, 
comparatif) ? 

Les actions concrètes à mener : 



 
● Mettez à jour les chiffres, les dates, les exemples. Si vous parlez de "2023" partout, 

ça fait vieux. 
● Ajoutez des sections manquantes : peut-être que les questions ont évolué depuis la 

rédaction initiale. 
● Améliorez la structure : ajoutez des sous-titres, des listes, des tableaux pour rendre 

le tout plus scannable. 
● Enrichissez le maillage interne : ajoutez des liens vers vos nouveaux contenus. 

Une fois que c'est fait, changez la date de publication (ou ajoutez une mention "Mis à jour en 
[date]") pour signaler à Google que le contenu est frais. 

Résultat attendu : Un contenu qui était en position 15 peut remonter en position 5-8 en 
quelques semaines. C'est du trafic "facile" parce que vous capitalisez sur une page qui a 
déjà de l'autorité. 

9. Créez des pages qui manquent à votre site 
Le principe : Parfois, vous perdez du trafic simplement parce que vous n'avez pas la page 
que les gens cherchent. Si vos concurrents ont une page "Comment choisir son prestataire 
SEO" ou "Prix d'un audit SEO" et que vous ne l'avez pas, vous laissez du trafic sur la table. 

Faites un audit rapide : quelles sont les pages que vos concurrents ont et que vous n'avez 
pas ? Tapez vos mots-clés principaux dans Google et analysez ce qui ressort. Vous verrez 
vite les formats qui manquent. 

Les types de pages à créer en priorité : 

Pages services : une page détaillée par service que vous proposez. Pas une page "Nos 
services" générique avec tout entassé, mais une page dédiée par service (Audit SEO, 
Accompagnement SEO, Formation SEO, etc.). 

Pages catégories : si vous avez un blog ou un site e-commerce, vos pages catégories sont 
cruciales. Elles doivent avoir un vrai contenu (pas juste une liste de produits ou d'articles), 
avec une introduction, des conseils, un maillage interne intelligent. 

Pages "problème → solution" : identifiez les problèmes récurrents de vos clients et créez une 

page par problème. Exemple : "Mon site ne génère pas de leads", "Mon trafic stagne depuis 

6 mois", "Mon concurrent me dépasse sur Google". 

Pages comparatifs : "SEO vs Google Ads", "Agence vs Freelance", "Outil A vs Outil B". Ces 
pages attirent des visiteurs en phase de décision. 

Résultat attendu : Chaque nouvelle page est une nouvelle porte d'entrée potentielle vers 
votre site. Plus vous avez de portes, plus vous captez de trafic qualifié. 



 
10. Accélérez avec le SEA et les réseaux sociaux 
Le principe : Le SEO est le moteur long terme, mais ça prend du temps (3 à 6 mois pour voir 
des résultats solides). Si vous avez besoin de trafic maintenant, le SEA (= publicité Google 
Ads) et les réseaux sociaux sont vos accélérateurs. 

SEA : l'accélérateur payant 

Google Ads vous permet d'apparaître en haut des résultats de recherche immédiatement. 
C'est idéal pour tester des offres, capter des intentions "chaudes" (les gens qui cherchent 
activement une solution type "agence SEO Paris"), et alimenter votre pipeline commercial 
pendant que le SEO monte en puissance. 

Le combo gagnant pour convertir avec le SEA : 

● Créez une landing page dédiée (pas votre page d'accueil) ultra-focalisée sur une 
offre précise 

● Mettez en place du retargeting : les visiteurs qui n'ont pas converti la première fois 
verront vos annonces sur d'autres sites, ce qui les ramène 

● Proposez un lead magnet (checklist, guide PDF, audit gratuit) pour capturer l'email 
de ceux qui hésitent, et relancez-les ensuite 

Réseaux sociaux : le levier organique 

● LinkedIn  s'impose comme la plateforme incontournable en B2B car elle réunit une 
audience professionnelle qualifiée. Partager vos contenus d'expertise (articles, 
études de cas) vous positionne comme une référence dans votre secteur. 
L'algorithme favorise l'engagement : commenter de manière pertinente sur des 
publications de votre écosystème augmente votre visibilité auprès de nouveaux 
prospects. Les posts réguliers partageant retours d'expérience, chiffres concrets ou 
réflexions stratégiques génèrent des conversations qualifiées qui alimentent 
directement votre pipeline commercial. 

https://fr.linkedin.com/


 
 

 
  

● Pinterest Pinterest fonctionne comme un moteur de recherche visuel où les 
utilisateurs cherchent activement de l'inspiration, ce qui crée une intention d'achat 
latente. Pour la déco, mode, food et DIY, chaque épingle devient une porte d'entrée 
vers votre site. Les contenus ont une durée de vie exceptionnelle (plusieurs mois) 
contrairement aux posts éphémères d'autres réseaux. En optimisant vos visuels avec 
des mots-clés pertinents, vous générez un trafic constant et gratuit, avec des taux de 
conversion souvent supérieurs aux autres sources sociales. 

 

  
 

● TikTok TikTok privilégie les contenus courts, dynamiques et authentiques où la 
créativité prime sur la perfection. Les formats avant/après, tutoriels rapides ou vidéos 
rythmées génèrent des taux d'engagement impressionnants. L'algorithme unique 
peut propulser n'importe quel créateur vers des millions de vues, même sans 

https://fr.pinterest.com/
http://v/


 
abonnés existants. C'est idéal pour toucher une audience jeune et démontrer 
visuellement la valeur de vos produits ou services de façon immédiate et impactante. 

● Youtube YouTube : 2,5 milliards d'utilisateurs actifs et le deuxième moteur de 
recherche mondial. Vos vidéos bossent pour vous sur le long terme et apparaissent 
dans Google, multipliant vos chances d'être vu. 

● Effet longue durée : une vidéo bien faite vous ramène du trafic pendant des 
années 

● Conversion au top : les utilisateurs qui vous ont regardé sont déjà partants et 
prêts à cliquer vers votre site 

 

Conseil crucial : Ne vous éparpillez pas. Choisissez un ou deux réseaux maximum, créez un 
format que vous pouvez répéter chaque semaine (carrousel, vidéo courte, infographie), et 
tenez le rythme pendant 3 mois avant de juger les résultats. 

Résultat attendu : Le SEA peut vous amener des centaines de visiteurs qualifiés dès la 
première semaine. Les réseaux sociaux, c'est plus long, mais avec un format répétable, 
vous construisez une audience engagée qui visite régulièrement votre site. 

11. Analysez vos concurrents intelligemment 
Le principe : Vous ne verrez jamais les données exactes d'un concurrent (sauf s'il les 
publie). Mais vous pouvez estimer ses pages qui rankent, ses contenus qui attirent le plus 
de trafic, et ses sources de backlinks. Et surtout, vous pouvez en tirer des leçons pour vous 
améliorer. 

Voici la méthode en trois étapes : 

Étape 1 : Identifiez leurs mots-clés et pages performantes 

Utilisez Semrush ou Ahrefs (versions payantes, mais essais gratuits disponibles). Entrez le 
domaine de votre concurrent et analysez ses top pages : sur quels mots-clés rankent-ils ? 
Quel volume de trafic estiment-ils ? Quels types de contenus créent-ils (guides, comparatifs, 
listes) ? 

Étape 2 : Comparez avec vos propres performances 

Ouvrez votre Search Console et comparez vos requêtes avec celles de vos concurrents. Où 
êtes-vous en hausse ? En baisse ? Qu'est-ce qu'ils couvrent que vous ne couvrez pas ? 
Identifiez les gaps : les sujets sur lesquels ils rankent et pas vous. 

Étape 3 : Analysez la SERP (page de résultats Google) 

 

https://www.youtube.com/?app=desktop&hl=FR


 
Tapez vos requêtes stratégiques dans Google et observez : quel format apparaît en premier 
(liste, guide, vidéo, comparatif) ? Quelle profondeur (800 mots, 2000 mots, 5000 mots) ? 
Quel angle (pratique, théorique, expert, débutant) ? Quels éléments visuels (infographies, 
tableaux, screenshots) ? 

Attention : Le but n'est pas de copier bêtement. Le but est d'identifier le "niveau minimum" 
pour être compétitif sur ces requêtes... et de proposer mieux. Plus complet, plus à jour, 
mieux structuré, avec un angle différent. 

Résultat attendu : Vous comprenez pourquoi certains concurrents vous dépassent, et vous 
savez exactement quoi améliorer pour les rattraper (puis les dépasser). 

12. Transformez votre trafic en conversions 
Le principe : Tous les conseils précédents vous amènent du trafic. Mais si ce trafic ne se 
transforme pas en demandes, en leads, en ventes... à quoi bon ? C'est la dernière pièce du 
puzzle, et elle est cruciale. 

Voici les trois leviers de conversion à activer immédiatement : 

Des CTA clairs et répétés 

Un CTA (Call To Action), c'est un bouton ou un lien qui dit à votre visiteur quoi faire : 
"Demandez un devis", "Téléchargez le guide", "Prenez rendez-vous", "Essayez 
gratuitement". 

Chaque page importante doit en avoir au moins deux : un visible sans scroller (en haut), et 
un autre au milieu ou en fin de contenu. 

Faites-le simple, direct, et orienté bénéfice. Pas "Contactez-nous" (ennuyeux), mais 
"Obtenez votre audit SEO gratuit" (concret). 

Des preuves sociales 

Les gens ne vous font pas confiance par défaut. Ils ont besoin de preuves. Ajoutez  : 

● Des avis clients (avec photo et nom si possible) 
● Des résultats concrets ("Nous avons multiplié par 3 le trafic de 47 clients") 
● Des logos de clients ou partenaires 
● Un processus clair qui explique comment vous travaillez 

Plus c'est tangible, plus c'est rassurant. 

Des formulaires simplifiés 

Moins de champs = plus de conversions. C'est mathématique. 



 
Si vous demandez nom, prénom, email, téléphone, entreprise, poste, budget, message... 
vous perdez 70% des gens en route. 

Limitez-vous au strict nécessaire : nom + email (+ téléphone éventuellement). Vous 
récolterez les autres infos plus tard, quand la relation est établie. 

Le bon combo : Une landing page dédiée à une offre précise (audit SEO, formation, 
accompagnement), avec un titre percutant, trois bénéfices clairs, deux ou trois preuves 
sociales, un CTA visible, et un formulaire court. Testez, mesurez, ajustez. 

Résultat attendu : Votre taux de conversion peut passer de 0,5% à 2-3% simplement en 
appliquant ces principes. Sur 5000 visiteurs par mois, c'est la différence entre 25 demandes 
et 100-150 demandes. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Plan d'action pour augmenter son trafic sur 30 jours 
Vous voulez des résultats concrets en un mois ? Voici le plan semaine par semaine. 

 

Le SEO, c'est un investissement sur l'avenir, mais le meilleur moment pour planter un arbre, 
c'était hier. Le deuxième meilleur moment, c'est maintenant. Ne laissez pas vos concurrents 
prendre plus d'avance. 

On a justement des créneaux ouverts cette semaine : demandez votre audit gratuit dès 
maintenant. On regarde ensemble ce qui freine votre croissance et on met en place un plan 
d'attaque concret. On s'y met ? 

 

 

 

 

https://www.tube2com.com/demande-de-devis/
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